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La magie de la radio

IEUX
La pusLiciTE QUON VOIT ﬁfﬂr CELLE QU'ON ENTENp

e O personnes
sur 10

e 120 minutes
par jour

e |le “théatre de
I’esprit”

www.poolradioromandie.ch
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PrOXimité de I’acte d’achat

E-Medien und Shopping
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e créer du trafic
sur les POS

c
2

=)

o
X
£
uJ
I

e stimuler les
consommateurs

% Reichweiten E-Medien

e Impacter
proche de
mossdeesuy RIRIAbASAL  wallT) I’acte d’achat

Rolf Muller, Geschaftsfuhrer Publica Data AG: La Radio, un média incontournable
(http://www.radioday.ch/fr/2005/referate.html)
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Eff|CaC|té guotidienne

Les médias au fil de la journée

e réepetition
éeconomique

e réactivite
et souplesse

e forte
consommation
mobile
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Source: éude médias SRG 2000, sondage, =
Population entiére 15+, Suisse 2000 (lu-ve) suiIsse

27 BUtiisation des médias

http://www.publisuisse.ch/francais/website/zahlen/maerkte/download/f_mediennutzung_schweiz.pdf
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Ch 0, | Si I guelle (s) radio (s) ?

Radios en Suisse romande: Penetration par minute

Infos sur La Premiara
—5RG 38R

=Radloa privess &R

Radlos éfrangéras

e ciblage
geographique

pamitration an %%

e ciblage
déemographique

e ciblage
T typologique

!
o
o

i {
] ™o

18*013 pareonnac & partir ds 1€ anc sn Juksaromands, 110182 jows da mbcure. Pédods: 1181122 lumdl & dimanche. Gumlls: Radlonankrod

http://www.radiocontrol.ch/pdf/2005/Franz/TagesverlaufSR.pdf
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Stratégies radios

e Lancements (ouvertures...)

e Actions promotionnelles (soldes...)

e Création de trafic sur le point de vente
(recency)

e Notoriéete, image (sponsoring...)
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BoOOSter ie mix médias

e TV : transfert d’image

e Presse : toucher les non-lecteurs

e Mailings : améliorer le taux de retours
e Affichage : impacts proches du POS

e Internet : créer du trafic sur les sites

e Cinéma : augmenter la réactivité

© www.mediatic.ch muﬂl,ﬂ!,"} :g'



Emergence

e se distinguer
de I’'encombre-
ment publici-
taire

e Obtenir assez
de répétition

e placer la
créeation au
centre de la
stratégie
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Récurrence

e comprendre les cycles d’achats

e« X% des auditeurs vont acheter
aujourd’hui vos produits ou services
guelque part

e La repétition est la clé de
I’apprentissage
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C| b I ag e et repeétition

e planifications
horizontales

e repetition
concentreée

e pas de
dilution

e dominer une
tranche avec
recurrence
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C| b I ag e et repeétition
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e planifications
verticales

e repetition
concentreée

e pas de
dilution

e dominer une
journée avec
recurrence
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C| b I ag e et repeétition

e planifications
mixtes

e repetition
concentreée

e pas de
dilution

e dominer une
audience avec
recurrence
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EXp I Orer touteslesidées

e Sponsoring, émissions thématiques
e Jeux, concours, opérations spéciales
e Spots longs, publi-reportages

e Placement de produits, interview, infos
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CO Nnn eCter les auditeurs

e Les consommateurs prétent atten-
tion a la publicité quand ils recher-
chent la solution a un probleme ou a
un deésir.

e La publicité efficace est une solution
qgui résout les problemes, comble les
désirs.
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Message efficace

e Capte immediatement I’Attention

e Répond a un Intérét des consommateurs
e Crée le Désir, I’envie d’acheter

e Génere une Action de I'auditeur
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Message personnel

e Quel est le bénéfice pour I'auditeur ?
e Un chemin d’action et un seul

e Pas de camouflage ou de clichés
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Tous les médias sont efficaces
... SI vous savez les utiliser
correctement ! .

Michel Colin

Mediatic Consells
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Tél : +41 22 809 94 01
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